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  چکیده
اي از مسائل خرد و کلان و درهم تنیده در عرصه  گردشگري، مجموعهشناسی مطالعات دینی  روش

آوایی با توجه به اینکه گام مهم در هم. دهد روي اندیشمندان دینی قرار میگردشگري را پیش
رویکردهاي دینی با مسائل نوظهور، دستیابی به شناخت دقیق از موضوعات نوپیداست، مسئله این مقاله 

شناختی مطالعه در عرصه گردشگري دینی، با تکیه بر شناخت موضوع دستیابی به عناصر روش
هاي دینی مورد غفلت  شناسی در پژوهشاز دیدگاه نگارندگان، این سنخ موضوع. گردشگري است

شود که بدانیم شناخت موضوع، فرآیندي ضرورت توجه به آن، آنگاه روشن می. شده استواقع 
کننده ماهیت یک رویکرد دینی و نشان دهنده قابلیت روزآمدي  تواند تعیین شناختی است که می روش

هاي اکتشافی بوده، در پی یافتن عناصر روشاین پژوهش از سنخ پژوهش .هاي نو باشدآن در عرصه
براي انجام این تحقیق از دو روش . است) دینی ـ گردشگري(اي  رشتهشناختی سنخی از مطالعات میان

هاي میدانی براي دستیابی به ماهیت، بع دینی و روش مطالعه مروري پژوهشاجتهادي براي رجوع به منا
یافته اصلی این تحقیق، ارائه رویکردي جدید در عرصه . شودابعاد و اقسام گردشگري بهره برده می

شناسی در عرصه شناختی موضوعمطالعات دین و گردشگري است که حاصل آن ارائه عناصر روش
، »کنشگري اجتماعی«شناسی، بر موضوع گردشگري در سه ساحت این روش در. گردشگري دینی است

دهد که شود و محققان دینی را به این امر توجه میتأکید می» تعامل با گردشگران«و » صنعت توریسم«
مندي از ثمرات  توان گام مهمی در شناساندن ظرفیت گردشگري و بهرهبا تکیه بر این رویکرد جدید می

  .ی و تاریخی آن برداشتفرهنگی، دین
 .روش شناسی، مطالعات دینی، فقه گردشگري ،گردشگري :يدیکل واژگان

                                                             
 اشتغال به سطح چهار مرکز بین المللی مطالعات اسلامی، رئیس مرکز تخصصی گردشگري دینی آواي فطرت و معنویت. ١
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  بیان مساله
روز شاهد افزایش چشمگیر گردشگران و علاقهدر عصر حاضر صنعت گردشگري روزبه

 سازمانطبق آمار . گیرندکه با اهداف مختلفی تصمیم به سفر می مندان به سفر است
بیش از یک میلیارد و سیصد میلیون  م2019آمار گردشگران در سال 3يگردشگر یجهان

به بیش از یک میلیارد و هشتصد میلیون نفر خواهد  2030نفر بوده است، که تا سال 
سازمان (شود  دیده میدر این بین بیشترین رشد گردشگري در کشورهاي آسیایی . رسید

هاي  دنیاي امروز نسبت به دههصنعت گردشگري در  ).م2019،)الف( 4جهانی گردشگري
ها براي انتقال فرهنگ،  گذشته، صرفا ابزاري براي سفر نیست، بلکه یکی از بهترین روش

هاي مختلفی بی تردید این صنعت از جنبه. تمدن و نگرش مردمان دنیا به یکدیگر است
عه مورد بررسی و تحقیق قرار گرفته است، از تاثیرات اجتماعی فرهنگی آن در جام

زایی آن، همواره تاکید بر بهره برداري حداکثري از  هاي اقتصادي و اشتغال    تا جنبه میزبان
این صنعت و پذیرش آسیب هاي حداقلی مورد توجه پژوهشگران و پیشگامان این 

  .صنعت بوده است
رشد صنعت گردشگري در کنار تمام مزایاي اقتصادي، پتانسیل بالایی درانتقال فرهنگ و 

کشور ایران نیز در این بین، در کنار . هاي دینی از یک کشور به کشور دیگر داردآموزه
هاي مختلف با آن مواجه شد، بطور کلی شاهد رشد صنعت نوساناتی که طی دهه

اند، اعم از تعداد گردشگرانی که به ایران سفر کرده. هاي اخیر بوده استتوریسم در سال
بیش از چهار میلیون و هفتصد هزار نفر  1397ت سال زیارتی و غیرزیارتی، در نیمه نخس

برغم آنکه کشور ایران از نظر پتانسیل ). 1397تیموري، معاون گردشگري کشور، ( دبو
اي قرار دارد، و با وجود  هاي گردشگري در جایگاه ویژهگردشگري و دارا بودن سایت

هرست میراث جهانی اثر از میراث فرهنگی و دو میراث طبیعی در ف ثبت بیست و چهار
، 6یونسکو(و قرار گرفتن در بین ده کشور غنی دنیا از نظر تاریخی و فرهنگی5یونسکو

                                                             
٣.United Nation World Tourism Organization (UNWTO) 
٤.UNWTO، Tourism Highlights 
٥. World Heritage Site 
٦. The United Nations Educational، Scientific and Cultural Organization (UNESCO) 
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اي نیز جایگاه مناسبی در صنعت ، نه تنها در سطح جهانی، بلکه در سطح منطقه)م2021
 .گردشگري ندارد

مندي از صنعت پرسود گردشگري، چه در جنبه مادي و چه فرهنگی، و براي بهره
اندن آن به جایگاه درخور خود، عوامل و راهکارهاي مختلفی توسط محققان این رس

ی، مانیپورسل یقل و يتقو(در جنبه هاي مدیریت مقصد برخی . عرصه تبیین شده است
، 1388، ينظر و یدختیب نیام(، و برخی دیگر در بخش مدیریت بازاریابی )169، 1388

 )59، 1389، یو نجف یبیهزارجر(و افزایش سطح اعتماد اجتماعی براي گردشگران  )64
ها را عاملی تعیین کننده در صنعت     اند و هریک از این    اي قائل شده    ویژهاهمیت 

توان از منظر اقتصادي نگاه کرد و به تاثیرات آن گردشگري را می. اند    گردشگري برشمرده
 7هاي مستقیم و غیر مستقیم و رشد تولید ناخالص ملیدر رونق کسب و کار، ایجاد شغل

هاي اجتماعی و اثرات فرهنگی ـ اجتماعی آن در توان به جنبهسو، میاز دیگر . اشاره کرد
، وغلامیان بایی یقدم ؛189، 1393، یاعراب و يزدیا(جوامع مقصد و مبدا پرداخت 

1393 ،158 .(  
صنعت ترین عوامل توسعه و رونق  از دیدگاه نویسندگان این مقاله، یکی از مهم

گردشگري کشور، توجه به رویکرد مذهبی ـ فقهی عالمان نسبت به صنعت توریسم و 
فقه گردشگري است؛ چراکه بی تردید نوع رویکرد و نگرش عالمان دینی به عنوان 
تاثیرگذاران فرهنگی و مذهبی با مقوله گردشگري و روش تعامل آنان با این عرصه، نقش 

گذاران به صنعت گردشگري ولان اجرایی و قانونبسزایی در نگرش افراد جامعه، مسئ
  .خواهد داشت

  شناسی گردشگري و اقسام گردشگري مفهوم
پیچیدگی صنعت گردشگري و ارتباط آن با مباحث مختلف، ارائه تعریف دقیق از آن را 

رو، مناطق و کشورهاي مختلف، با از این. )15، 1395 ،بذرافشان(کند  دشوار می
ي صنعت گردشگري و موضوعات مرتبط با رویکردهاي گوناگون، تعاریف مختلفی برا

                                                             
٧.Gross Domestic Product (GDP) 
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تعریف سازمان جهانی گردشگري، ). 48، 1393 یی،سقا ي وزدی یپاپل (کنند آن ارائه می
ترین تبیین را نسبت به مقوله گردشگري تواند جامعبعنوان نهاد متولی در این زمینه، می

اجتماعی،  یک پدیده يگردشگر، 2008داشته باشد، طبق تعریف این سازمان در سال 
ی خارج از فرهنگی و اقتصادي است که دربردارنده سفر مردم از یک کشور یا مکان

سفرکننده، گردشگراي است و محیط متعارف آنان براي اهداف شخصی، تجاري یا حرفه
اي است که به مقصدي خارج از محیط خودش براي کمتر از یکسال به دلایل عمده 

  .کندمختلف، مانند تجارت، خوشگذارنی و یا دیگر علل، سفر می
جغرافیایی به سه قسم گردشگري در یک تقسیم کلان و بر اساس مرز  گردشگري

گردشگري داخلی . شودتقسیم می 10و گردشگري خروجی 9گردشگري ورودي 8داخلی،
هاي یک بازدید کننده در کشور محل اقامت و خارج از خانه مرزي به فعالیتیا درون

گردشگري ورودي به معناي بازدید ساکنان دیگر کشورها از . محل سکونت اشاره دارد
گردشگري خروجی به معناي بازدید ساکنان یک کشور از کشوري دیگر یک کشور و 

 ). 18، 1394 ،بذرافشان(است 

آنچه از بین این تعاریف مختلف در جستجوي آن هستیم، تعریفی کامل از گردشگري 
است، براي اینکه بتوانیم اولین قدم در باب موضوع شناسی آن را برداریم و فقیه با 

اما صرف تعریف . کندمیشناسی صحیح، حکم متناسب با آن موضوع را بیان موضوع
شناسی آن در عرصه فقهی کافی نیست؛ گردشگري در معناي گسترده آن، براي موضوع

زیرا در این صنعت، سنخ گردشگري نقش بسزایی در ارائه تعریف صحیح از گردشگري 
عنوان گردشگري در حال جریان رجوع به آنچه به. یک کشور و یا منطقه خواهد داشت

شناخت سنخ گردشگري در هر بومی، بهترین راه براي تعریف  کهدهد است نشان می
رو، براي تعریف صحیح از گردشگري از این. گردشگري در زندگی واقعی آن بوم است

                                                             
٨.Domestic/National tourism 
٩.Inbound Tourism 
١٠.Outbound Tourism 
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بایست سنخ متناسب با بوم ایران و ایجاد مقدمات موضوع شناسی فقهی آن، می
  .گردشگري ایران را تبیین کنیم

العات دینی گردشگري در صنعت توریسم ایران در شناسی گردشگري و مطآنچه از سنخ
که با هدف غیر  ورودي به کشور است این مقاله مد نظر است، آن دسته از گردشگري

گردشگر، هايهمچنین در این مقاله بین عبارت .کنندبه کشورمان سفر می    زیارت 
با یکدیگر رادف م توریست و جهانگرد تفاوت معنایی در نظر گرفته نشده است و همه

  .روندبکار می
  پیشینه و روش بحث

و حقوق غیر      هاي متعددي مرتبط با موضوع گردشگري ، فقه، سفرمقالات و کتاب
  :توان آنها را در چند گروه کلی تقسیم کردمسلمانان نوشته شده است، که می

برخی از فعالیت هاي پژوهشی، از راهکارهاي مختلفی مانند دستورات پیامبر و اهل بیت 
در تعامل با غیر مسلمانان بهره بردند تا بتوانند به الگوي مناسبی براي تعامل با ) ع(

برخی . )1395نژاد،  احمد و یکلباس ؛1394پور،  احمد(گردشگران خارجی دست یابند 
حقوقی جهانگردان، با تاکید بر گونه  -هاي فقهیدیگر در صدد بیان و بررسی چالش

شناسی غیر مسلمانان در متون دینی و یا با بیان احکام غیر مسلمانان در بلاد اسلامی، 
،    و دیگران ؛ علیزاده مقدم 1397؛ نوبهار،1389،    شعبانی فرد افضلی، فرجی و(اند بوده

  ).1382، نجفی ، 1376؛ مخلصی، 1386؛ کدیور و عبدالمحمدي، 1389
هاي گوناگون در باب گردشگري در اسلام با هاي متعددي در قالبهمچنین پژوهش

دشگري و سفر و تکیه بر مبانی اسلامی و آیات و روایات درباره جایگاه و اهمیت به گر
ها از احکام فقهی     همچنین تاریخ پیدایش آن صورت گرفته است و برخی دیگر پژوهش

؛ موسوي، عبداله 1397ایمانی خوشخو و شهرابی فراهانی، (اند     سفر را مد نظر قرار داده
و  ؛ رحمانی 1385؛ جمعی از نویسندگان مجله فقه، 1394زاده و باقري کشکولی، 

  ).1395؛ مودب، 1389؛ ؛ مظفري، 1393،    دیگران
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با وجود ارزشمندي این آثار، اما در آنها شناخت سنخ گردشگري ایران در قالب رویکرد 
همچنین مطالب . مطالعات دینی و با درنظر گرفتن یک روش فقهی مورد توجه نبود است

اند، غالبا ارائه شده درباره صنعت گردشگري در متون دینی، که در این آثار بیان شده 
هاي دینی است و صنعت گردشگري را  ناظر به مسافرت و اهمیت جایگاه سفر در آموزه

روش شناسی صحیح . اند آنطور که شایسته این صنعت گسترده است، مد نظر قرار نداده
در مطالعات دینی صنعت گردشگري مهمترین عامل در شناخت کامل از آن پدیده می 

مبناي تحقیقات اجتهادي و تجربی درصدد بیان روش شناسی باشد که  در این مقاله بر 
مطالعات دینی و سنخ شناسی گردشگري ایران در زمان کنونی بعنوان یک موضوع 

شناسی مطالعات دینی گردشگري ایران، نه صرفا به  البته، تبیین ماهیت روش. هستیم
نسبت به سنخ معناي ارائه تعریفی نظري از گردشگري، بلکه به معناي شناخت صحیح 

  . گردشگري ایران و ویژگی آن در صنعت گردشگري است
  شناسی گردشگري در ایران سنخ .1

 يگردشگردر حال رخ دادن است،  نیدر کدام سرزم يچه سنخ گردشگر کهنیازا گذشته
 امعدر بستر جو انیآدم ياز کنشگر یسنخ يگردشگر. دارد یو فرهنگ یاجتماع یتیهو

 عصر به بشر نهادن گام با ت،یهو نیا. داردی درپ رای فرهنگ دادوستد که استی انسان
 رو است، آن حاصل نقل و حمل و ارتباطات عرصه در فناورانهي هاشرفتیپ که مدرن،

 »یجهان دهکده« ،»اطلاعات انفجار عصر« چونیی هاهینظر طرح. است شدن ترپررنگ به
 را صنعت نیا از بردن بهره و آوردني رو ضرورت شیپ از شیب زین »آزاد اطلاعات« و

ي برا چه رایز ند؛کیگوشزد م اجتماعی و فرهنگی را ،يمنافع اقتصاد نیدر جهت تأم
 بایی نواهمجز  ياچاره ،یبوم فرهنگ شناساندني برا چه و کشور، لیاص فرهنگ حفظ

و در  یاز هجمه فرهنگ يریجلوگ يبرا البته. ستین دیجد عصر انسانی عیطب خواست
 گذاراناستیس که است نیاراه  نیبهتر ،ملی و دینیفرهنگ  جیتوسعه و ترو يبرا ،مقابل

. بروند رانیدر ا سمیصنعت تور يبرا يسازبستر استقبال به خود فرهنگ،ی اهال و
در  راو فرهنگ گردشگران، خود  یجهان يهااستیصورت، خواه ناخواه، س نیاریغدر
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سنخ دیبا نخست هدف، نیا بهی ابیدستي برا. کرد خواهد انینماما  يعرصه گردشگر
 فیتوص را درکشوري گردشگری کنون تیوضع ازآن، پس و شناخت، راي گردشگري ها

 را کشور دري گردشگر از مناسب سنخ موجود، تیوضع هیبرپا توانیم گاه،آن. کرد
  .کردی معرف را رانیا پهناور نیسرزم بومي هایژگیو و فرهنگ هیبرپا

دینی، مذهبی، : هاي مختلفی چون اساس نوع فعالیت گردشگر به گونه گردشگري بر
سلامت، درمانی، ادبی، طبیعت، ورزشی، سیاه،      تجاري، تاریخی، فرهنگی، زیارتی، آئینی،

میراث، جنگ، روستایی، شهري، ماجراجویانه، خلاق، کمک و نیکوکاري، حیوانات، 
براي ) م2019(11استینتون. شود تقسیم می... کروز، خطرناك، اکوتوریسم و نجوم، ساحل،

نوع گردشگري را بیان کرده  63) م2020(12نوع برشمرده است و اسنکر 130گردشگري 
سازمان ). 13،2010اسمیث(اند     سنخ گردشگري را بر شمرده 40است و برخی دیگرتنها 

م اعلام کرده 2019سنخ گردشگري را بصورت رسمی در سال  16جهانی گردشگري 
را در ذیل این عناوین کلی در نظر  ه می توان اقسام متنوعی و گونه هاي مختلفیاست ک
  . گرفت

هاي هایی که در گونهمتناسب با توانمندي و ظرفیت در این میان، کشورهاي مختلف
توانند نسبت به یک یا دو گونه از گردشگري فعالیت کنند و آن     گردشگري دارند، می

معناي منع فعالیت در  هالبته این ب .مطرح کنند براي خود 14)رندب(نشانی عنوان  هسنخ را ب
هاي گردشگري نیست؛  بلکه با توجه به اینکه توانمندي و ظرفیت یک  دیگر شاخه

مقصد گرشگري، قوانین ملی و کشش اجتماعی، توانمندي جامعه مقصد و دیگر 
اي آن مقصد فاکتورهاي گردشگري، نقش کلیدي در ایجاد نوع خاصی از گرشگري بر

در در یک مقصد گردشگري نقش بسیار مهمی 15)برندسازي(ویژندسازي جایگاه . دارد
سازي نسبت به آن مقصد دارد و در طولانی مدت ابزار  ایجاد گردشگري پایدار و چهره

                                                             
١١.Stainton 
١٢.Snaker 
١٣.Smith 
١٤ . Brand 
١٥ . Branding 
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، 16   و دیگران شارما (کند مندي مستمر از صنعت توریسم براي آن مقصد را فراهم میبهره
  ).14م، 2019

یک  ا از تمام تلاش خود براي توسعه و ویژندسازيمهمترین مقاصد گردشگري دنی
هایی از  شوند و حتی گونهمند میمقصد در راستاي جذب بیشتر جهانگردان بهره

وجه بسیاري از باشند، مورد تهاي دینی میگردشگري که در تعارض کامل با آموزه
چراکه عامل مهمی در جذب جهانگرد و ) 191م، 2016، 17کار. (اند کشورها قرار گرفته

گردشگرانی که درصدد یافتن مقصدي براي لذت طلبی و .باشند    جذب منافع اقتصادي می
مند شوند، و یا گردشگري     توانند از کشورهاي حوزه اسکاندیناوي بهره رفاه باشند، می

همچنین دبی و ، )390م، 2020، 18نائوموف(دینی به مقاصد واتیکان و اورشلیم سفر کنند 
ترین مقاصد گردشگري براي آن سنخ از گردشگري  کشورهاي خلیج فارس یکی از مهم

هاي خرید، امکانات     در جشنواره اشرافیجهانگردان در آن به فکر خریدهاي  است که
). م2008، 21م؛ ملودنا2014، 20وسانگیتا19ویکتور( آل هستند رفاهی و سکونت ایده

هاي تاریخی و  ترین مقاصد براي شناخت سنت کی از مهمکشورهاي آسیاي شرقی نیز ی
دین). 83و  68م، 2018، 23و سانتیکول22باتلر(باشد    هاي هندو، شینتو و بودیسم می    آیین

ریزي و مندي حداکثري از فرصت گردشگري، ضمن برنامهباوران دیگر ادیان براي بهره
اي را براي ساله، کارشناسان دینی ویژهانداز براي حداکثر بهره برداري از این متهیه چشم

ها ارائه اند تا باورهاي دین را در قالبی بین المللی براي توریستدیگر ادیان تربیت کرده
 )103م، 2018باتلر و سانتیکول، (کنند 

براي پی بردن به سنخ گردشگري معاصر در ایران و بالتبع یافتن روش شناسی صحیح 
هاي گردشگري ایران کافی نیست، بلکه باید شرایط و فیتمطالعات دینی، صرف بیان ظر

                                                             
١٦.Sharma 
١٧.Carr 
١٨.Naumov 
١٩.Victor 
٢٠.Sangeeta 
٢١.Melodena 
٢٢.Butler 
٢٣.Suntikul 
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شناسی صحیح از وضعیت موجود در صنعت گردشگري کشور مطالعه شود تا بتوان سنخ
براي  .شناسی دقیق نسبت به آن شکل گیرد گردشگري کشور شکل پذیرد و موضوع

  :دستیابی به این هدف، دو راهکار را در پیش گرفتیم
  پیش و پس از انقلاب اسلامی ،توسعه کشور يهابرنامه مطالعه) الف
  پیش و پس از انقلاب اسلامی بررسی سنخ گردشگري ایران،) ب

گیري در تعیین هاي کشور مقصد، تأثیر چشمریزيها و برنامهگذاريسیاست از آنجا که
هاي سنخ گردشگري و جذب اقشار خاصی از گردشگران دارد، اهمیت مطالعه برنامه

ماهیت گردشگري هر کشور، با سنخ گردشگرانی که آنجا را . شودار میتوسعه آشک
مقایسه وضعیت قبل و بعد از . کنند گره خورده استبعنوان مقصد سفر انتخاب می

. گیري در توصیف وضعیت کنونی گردشگري در ایران داردانقلاب اسلامی، تأثیر چشم
هاي گردشگري در قبل     زیرساختتبیین این موضوع نمایانگر این مسئله خواهد بود که 

از انقلاب اسلامی براي چه سنخ گردشگري مهیا شده بود و بعد از انقلاب اسلامی چه 
  . تغییراتی در این مساله ایجاد شده است

  بررسی گردشگري و گردشگران پیش از انقلاب
سال در . عنوان صنعتی نوپا شکل گرفت هب با آغاز حکومت پهلوي، جهانگردي در ایران

را در وزارت داخله تاسیس کرد و در سال » اداره جلب سیاحان خارجی«دولت  1314
 ).121، ص1398، يقادر(، سازمان جلب سیاحان تاسیس شد)دوره پهلوي دوم( 1340

با ارتقاي  1353هاي این سازمان و توسعه جهانگردي در سال نظر به افزایش فعالیت
قبل از انقلاب .، به فعالیت خود ادامه داد»جهانگرديوزارت اطلاعات و «سازمانی بعنوان 

- 1341، رانیوز ئتیه(هاي عمرانی در برنامه سوم،در قالب برنامه اسلامی، گردشگري
مد نظر قرار  و ششم توسعه ملیّ پنجم) 1351-1347، سازمان برنامه(چهارم، ،)1346
  ). 1356-1352سازمان برنامه، (گرفت

هاي متناسب براي گردشگران در برنامه سوم و چهارم توسعه ملی، بر تاسیس اقامتگاه
این امر در قالب . ردشگري ایران تاکید شده بودخارجی و رشد و توسعه صنعت گ
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سازمان (هاي گوناگون، با همکاري بخش خصوصی و دولتی، منظور گردیده بودسیاست
ترین تاکید وزارت اطلاعات و جهانگردي بر جذب در این دو برنامه، مهم). 1347برنامه، 

و ساخت  زیتجه رو،ایناز ). 47، 1392، يجواد(هاي آمریکایی و اروپایی بود توریست
مورد اهتمام  اریجنوب و شمال، بس یمختلف و متنوع در مناطق ساحل يهاجگاهتفرّ

  ). 1347سازمان برنامه، (برنامه چهارم قرار گرفته بود
آن ایفا طبیعتا براي این سنخ گردشگري که خوشگذارنی و تفریح نقش بسیار مهمی در

 .در دستور کار و اولویت اول قرار گرفت )لوکس( مجللّ هايساخت هتلکرد، می
و  25، هیلتون24، مانند اینترکانتینتالمجلل هايداري و هتلهاي بزرگ هتلحضور شرکت

. آورد گذرانی گردشگران خارجی را فراهم می، اسباب رفاه، تفریح و خوش26شرایتون
حده آمریکا، ارتباطات نزدیک حکومت پهلوي با کشورهاي اروپاي غربی و ایالت مت

از . ترین مقاصد گردشگري در منطقه آسیا معرفی کرده بود عنوان یکی از مهم هایران را ب
شد و عدم نیاز   سوي دیگر، آمد و شد براي اروپاییان و آمریکاییان بسیار سهل گرفته می

ها و برخی اتباع کشورهاي اروپایی، زمینه تقویت جریان ورودي ویزا براي آمریکایی
بیشترین آمار گردشگران  1358از این رو، در سال . کرد  به ایران را دوچندان می گردشگر

کشورهاي ایالات متحده آمریکا، کانادا، انگلستان، آلمان، : ورودي به ایران به ترتیب از
این رویکرد صنعت  )1360، رانیمرکز آمار ا(. فرانسه، ایتالیا، اتریش و هلند بود

نشان داده بود که در کنار  تجملیگردشگري در عصر پهلوي را به عنوان یک صنعت 
تل هایی مانند هتل کازینو بابلسر، متل صحرا و برخی دیگر صنوف مشابه صرفا اسباب ه

تفریح و لذت طلبی را براي گردشگران خارجی و قشر معدودي از افراد متمول فراهم 
نقد برنامه چهارم مورد توجه قرار گرفت و در برنامه  درالبته این واقعیت . آورده بود

سازمان برنامه، (قشر متوسط جامعه نیز مد نظر قرار گرفت پنجم توسعه کشور، توجه به 
1352 .(  

                                                             
٢٤.InterContinental 
٢٥.Hilton 
٢٦.Sheraton 
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توجه به این نکته ضروریست که تناسب عرضه و تقاضا در توسعه و شکل گیري سنخ 
نظر به توانمندي ایران در عرصه . اي داردگردشگري در یک منطقه و کشور جایگاه ویژه

عنوان یک  هب شدن آن در زمان پهلويگردشگري تفریحی و رفاهی، و همچنین عرضه 
محصول به گردشگران خارجی، بالطبع تصویري که از صنعت گردشگري ایران به 

سازمان برنامه، (. شد، صنعتی لوکس، بر محور رفاه و تفریح بودجهانگردان مخابره می
دیندار جامعه نسبت به صنعت این رویکرد در زمان پهلوي موجب بدبینی اقشار )1354

آنان، با این تصویر از وضعیت گردشگري مواجه بودند و صنعت  گردشگري شد؛ زیرا
) ره(سخنرانی تاریخی امام خمینی . انگاشتندهاي دینی می    گردشگري را متعارض با آموزه

با مردم بندر انزلی و انتقاد از وضع سواحل شمال نیز ناظر به گسترش این نوع 
دیدار ،ینیو نشر آثار امام خم میموسسه تنظ(شگري درکشور و سواحل شمال بود گرد

به رغم تمام تلاش هاي صورت گرفته در عصر ).1358با مردم انزلی، ) ره(امام خمینی 
هایی مواجه شد که پهلوي براي رونق و توسعه گردشگري، صنعت گردشگري با ناکامی

هاي     مهمترین آنها عدم مشارکت مردمی و عدم توجه دستگاه هاي حکومتی به ارزش
  .)60، 1392، يجواد(حاکم بر جامعه بود 

  بررسی گردشگري و گردشگران پس از انقلاب
سیاسی نظام  - بعدازانقلاب اسلامی سنخ گردشگري ایران نیز به تبع مبانی فرهنگی

برمبناي تاکید بر تحکیم ارزشهاي اسلامی  تغییراین . جمهوري اسلامی ایران تغییرکرد
درمقابل دیگر مکاتب فکري، سیاسی واقتصادي جهان؛ واختلاف ایدئولوژیک با نظام 

اقدامات راهبردي در تدوین سند راهبردي .) 124 ،1398 قادري،(سرمایه داري غربی بود 
به دستگاه هاي  1399صورت گرفت و در شهریور گردشگري کشور درسالهاي اخیر 

هفت راهبرد کلان مدنظر قرارگرفته شده استکه برمبناي امکان . اجرایی ابلاغ گردید
هاي گردشگري فرهنگی از     دسترسی همگان به منابع وامکانات گردشگري وتوسعه محور

به رغم وجود برخی . )1399 گردشگري، معاون تیموري،(هاي آن است    جمله راهبرد
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توان به  نداز، ازمهمترین ویژگیهاي این سند، میموانع در اجرایی شدن این سند چشم ا
  : باشدشرح می هاي سند اشاره کردکه بدینارزش

 ملی؛ -توسعه گردشگري در راستاي تقویت هویت دینی -الف

اسلامی، تنوع قومی، میراث فرهنگی و طبیعی  -هاي ایرانیصیانت ازارزش -ب
  ترویج و توسعه هنرهاي سنتی و صنایع دستی؛ و احیا،

  اخلاق گردشگري؛) کد( رعایت منشور -پ
  محور؛ تأکید بر الگوي توسعه گردشگري جامعه -ت
  مندي ودسترسی عادلانه همگانی به سفر؛ بهره -ث
 سند راهبردي توسعه گردشگري،. (رعایت اصول توسعه پایداردرگردشگري-ج

1399(  
ایران،  هاي مختلف گردشگري، در حال حاضر طبق آمارهاي گردشگريبا وجود گونه

شود که  موارد خلاصه میاین هاي گردشگري در ایران در ترین گونهترین و پررونق مهم
 عت؛یطب ؛یفرهنگـ  یخیتار ؛)ارتیز( یمذهب: هر کدام زیرمجموعه هاي خود را دارند

  ). 1397، یدست عیو صنا يگردشگر ،یفرهنگ راثیوزارت م(ییماجراجو سلامت؛
که بعد از انقلاب اسلامی و خصوصا در  )گردشگران ورودي غیرزیارتی(، هایی    توریست

مقصدي براي خوشگذرانی و تفریح عنوان  هکنند، ایران را بهاي اخیر به ایران سفر میسال
ترین دلیل سفر آنها، آشنایی با فرهنگ و تاریخ کهن ایران  کنند، بلکه مهمانتخاب نمی

  )36، 1395، نژاد یحاتم ووضلویع(است 
خوردن، آشامیدن،  هایی در  توریست فرهنگی با آگاهی از اینکه در ایران با محدودیت

در . گذاردشود و به این قوانین احترام می مواجه خواهد شد، وارد ایران می ...حجاب و
مواردي را یافت که در مواجهه ندرت بتوان  کنند، به  بین جهانگردانی که به ایران سفر می

هاي مذهبی اماکن مقدس، از آنها سرپیچی کند و اگر هم تخطی از با قوانین و بایسته
، ساسان(. علت ناآگاهی از قانون بوده است هجانب توریست صورت گرفته، بیشتر ب

همچنین طبق نظر پژوهشگران با تجربه در این عرصه،  )1398 پیشکسوت راهنمایان تور،
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» گردشگري تفریحی«تواند مقصد     هاي دین و اخلاقی نمی    بوم ایران بدلیل داشتن سنت
. کنند باشد، و لذا پذیراي گردشگران فرهنگیست که اصول را می دانند و رعایت می

طبق  ، )1398، ن ایرانگردي و جهانگردي ، رئیس هیت مدیره جامعه راهنمایااین صدر(
اي است که توریست فرهنگی، بازدید کننده«) م2019(بیان سازمان جهانی گردشگري 

باشد و دوست دارد میراث ملموس و ناملموس مند به یادگیري و کشف میعلاقه
با  هاي فرهنگی، بصورت مسئولانه در مواجههتوریست. »کشورها را از نزدیک تجربه کند

فرهنگ کشور مقصد، تمام تلاش خود را براي احترام به قوانین و مقررات آن کشور 
  .دهندانجام می

بنابراین، سیر تغییر ماهیت گردشگري ایران بعد از انقلاب اسلامی رقم خورد و به مرور 
هاي تاریخی ـ فرهنگی، سایت هاي تفریحی و خوشگذرانی برچیده شد وزمان، سایت

این تغییر سنخ گردشگري ایران در گردشگران . صه گردشگري ایران گشتترین شاخ مهم
هاي گردشگران ورودي فرهنگی و تفریحی به  با توجه به شاخصه) غیر زیارت(دي ورو

شود، چراکه بیشترین انگیزه ي سفر به ایران، بعد از زیارت، موضوعات وضوح دیده می
عنوان یک مقصد تفریحی و خوشگذرانی  باشد و نه بهمرتبط با تاریخ و فرهنگ ایران می

اي است که کارشناسان گردشگري نیز به آن البته این مساله. )125، 1398، يقادر(
تاریخی ـ هاي اند و جاي انکار نیست که قبل از انقلاب اسلامی سایت    تصریح داشته

شک بعد از  فرهنگی ایران نیز شاهد حضور گردشگران خارجی بوده است، ولی بی
عنوان مقصدي براي خوشگذرانی و تفریحات  هانقلاب اسلامی، هیچ گردشگري ایران را ب

توان بطور کند و در عصر کنونی نمیاسلامی انتخاب نمی-غیرمأنوس با فرهنگ ایرانی
، رفاه و سفر یلذت طلب را با صنعت گردشگري در ایرانکلی و بعنوان یک قاعده عام 

  .غیر مسئولانه گره زد
مطهر،  يحرم ها ینی،مانند اماکن مقدس د؛ هاي دینی توریست پذیر در ایران    سایت

باشند که     ها هزار گردشگر خارجی می    سالانه شاهد ده، مساجد و بقاع متبرك امام زادگان
هاي دینی و     از نزدیک ضمن آشنایی با تاریخ، تمدن و هنر ایرانی اسلامی، با برخی آموزه
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اماکن هاي معرفت در برخی از این برگزاري حلقه. شوند    مناسک مذهبی نیز آشنا می
گر     نشان م شناسی براي گردشگرانهاي تخصصی اسلا    و نشست مذهبی توریست پذیر

هاي مذهبی و پاسخ یافتن براي     مندي این گردشگران به شناخت بیشتر درباره آموزه    علاقه
فطرت و  يموسسه آوا: به عنوان نمونه. (سوالات و شبهات خود درباره اسلام است

  )ینید يگردشگر یمرکز تخصص یت،معنو
ن بین ادیانی، و ها براي گفتمامهمترین ابزار عصر حاضر، یکی از صنعت توریست در

نظر به تلاش اربابان رسانه براي ارائه . باشد    ها و آداب و رسوم مردم می آشنایی با فرهنگ
ي مخدوش و سیاه نمایی نسبت به ایران و اسلام، صنعت گرشگري به خوبی می    چهره

و اسلام براي جهانگردان ایفا ي صحیح از ایران تواند نقش بسیار مهمی در ارائه چهره
قاله و تجربه راهنمایان فعال در عرصه تورهاي ورودي، م نگارنده زیستی    تجربه. نماید

به خوبی موید این موضوع است که گردشگران خارجی بعد از سفر به ایران، نگاه 
ي     کنند و آن را متفاوت با چهرهمتفاوت تر و صحیح تري نسبت به ایران پیدا می

  . دانند    اي ایران در غرب می    رسانه
  روش شناسی مطالعات دینی گردشگري ایران .2

مطالعات دینی ناظر به صنعت توریسم و گردشگري در ساحت هاي مختلف آن اعم از 
. شناسی صحیح است مندي از یک روش فقهی، اخلاقی، فرهنگی و اجتماعی نیازمند بهره

براي شناخت صحیح از آن سنخ گردشگري روش شناسی صحیح می تواند سنگ بنایی 
شناسی و  شناسانه، هموار شدن موضوع یکی از نتایج این رویکرد روش. باشد

  .شناسی فقهی در موضوعات گردشگري و نیز، ارائه احکام بر پایه آن است مصداق
 و ردیگیم صورت آن مدارك از عتیشر استخراج زهیانگاست که به  یعمل هادتاج

ن باشد مؤم لیو تحص یشرع يو ظاهر یاستخراج حکم واقع تواندیم اجتهاد حاصل
 يدارا دانند کهمی يندیفعل فرا کی را اجتهادبرخی  ) .83ص، 1385 دوستیعل(

این  )65، 1390، پور یو عل یحسن. (شودیآغاز م یشناسبا موضوع و است یمراحل
شود و برخی محققان از فقها، بر این باورند که موضوع، از واقع زندگی بشري اخذ می
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اساس تحول و رشد دانش فقه در طول تاریخ، توجه فقیهان به حل موضوعات ناظر به 
  ).27، 19 ،1421 صدر، (واقع زندگی بشري بوده است 

روش شناسی مطالعات  و یشناساجتهاد با موضوع ندیفرا ،یاستنباط حکم شرع ریدر س
 یحکم افعال مکلفان را، که متعلق حکم شرع ه،یقرار است فق یوقت .شود دینی آغاز می

که قرار  یبر فعل یموضوع وابسته است و حکم شرع کیفعل به  نیکند، ا انیاست، ب
استنباط و اجتهاد صحیح توسط فقیه . شودیبار م ردیموضوع تعلق بگ کیاست بر 

طابق با شریعت را به جامعه تواند پاسخگوي مشکلات جامعه باشد و فقه جامع و م    می
 )18، ص1383علیدوست، . (عرضه کند

  :میمواجه هست یپرسش اصل دوبا  ،يگردشگرروش شناسی مطالعات دینی  در
است و در تراث  جزء موضوعات کهن ای داست،یمقوله نوپ کی »يگردشگر« ایآ) الف

  شود و احکام و ابعاد آن به خوبی تبیین شده است؟ اسلامی به راحتی یافت می
تواند یموضوع م نیدرباره ا ،يدر چه ابعاد عت،یبودن، فقه و شر دایدر صورت نوپ) ب

 صادر کند؟ ینیحکم د

هاي     ظرفیتباید به پیدا، براي کشف احکام شریعت مطهر، مسائل نودررویارویی فقه با 
شکوفایی این پتانسیل نهفته در کنار . نهفته در فقه توجه کرد تا به استنباطی کارآمد رسید

معاصر خواهد کرد، بدون  يایبه مسائل دن گواسخنظامند دانستن شریعت، دانش فقه را پ
باید روش شناسی صحیح آن مساله نو پیدا را  به خروج از ضوابط اجتهاد باشد ازیآنکه ن

  .نظر قرار دهیم مد
کافی از ادله اربعه  مندي روش شناسی مطالعات دینی گردشگري، صرف بهرهکشف  يبرا

از عمومات،  یمصداق صراحتاًآورده که  دیپد داینوپ یمعاصر مسائل يایدننیست؛ چراکه 
نهفته در فقه توجه کرد تا  يهاتیظرف به دیرو بانیاز ا .ستیکهن ن يهااطلاقات و قاعده

هاي فقه مانند عقل، نصوص قرآنی و روایی عام     در کنار ظرفیت. دیکارآمد رس یبه کشف
 عرف مانند ؛شوند    ها نیز، با تکیه بر منابع استنباط شکوفا میو قاعده ساز، برخی منبع واره

 یبرخ. دردنگیمبر استنباط منبع چند ای کی به شانیتجسدها از یبرخ در که مصلحت و
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 نصوص مانند دارند؛ عتیشر نیمب نصوص يبرا يریتفس تیاز نصوص هستند که ظرف
  .)1395، ) الف(علیدوست ( مقاصد نیمب

 ساحت هاي روش شناسی مطالعات دینی گردشگري .3

امري بسیط نیست که بتوان توان ابعاد مختلف آن را در  اساسا مسئله گردشگري ایران
شناسی ذیل یک حکم فقهی و روش شناسی کلی مطالعات قرار داد و با یک موضوع

گردشگري ایران تک بعدي نیست، بلکه باید در . نسبت به تمام آن اشراف پیدا کرد
بصورت مجزا  بخشهااز  یکبه هر  یستبا    هاي مختلفی به آن نگاه کرد و میساحت

نسبت  یحنشان از عدم شناخت صح یزموضوعات،همه ر يحکم برا یک یانب. پرداخت
ابعاد گردشگري ایران را در سه ساحت کلی می توان بیان  .دارد يبه صنعت گردشگر

از این اشراف به مسئله روش شناسی مطالعات دینی گردشگري ایران، در هریک . کرد
شناسی دقیق فقهی و بیان حکم د موجب موضوعتوان ساحت ها، بطور جداگانه می

  . متناسب با آن باشد
  :ابعاد سه گانه گردشگري

  مثابه یک کنش اجتماعیبه گردشگري )1
باشد و از منابع  در این قسمت سخن بر سر انجام فعل گردشگري توسط شخص می

ابع دینی در ها و من    فقیه با توجه به آموزه. دینی در صدد بیان حکم متناسب با آن هستیم
. تواند احکام متناظر به انجام و فعل گردشگري را بیان کند    رابطه با سفر و گردشگري، می

پژوهش هاي مفصلی درباره استحباب انجام گردشگري در منابع دینی صورت پذیرفته 
بی تردید محققی که شناخت اجمالی با متون دینی داشته باشد، نمی تواند منکر . است

  . ي گردشگري شوداسلام به مسئلهاهمیت دادن 
قرآن کریم با لسان متفاوت در آیات متعدد، انسان را به سفر کردم همراه با اندیشیدن فرا  

؛ 34؛ نحل، 43؛ روم، 69؛ نمل، 137آل عمران، (کند خواند؛ گاه امر به سفر میمی
گاه به شکل استفهام به نکوهش افرادي پرداخته که از این مهم سر باز ) 20عنکبوت، 

و گاه به شرح ) 9؛ روم، 82و  21؛ غافر، 44؛ فاطر، 109؛ یوسف، 10محمد، (اند  زده
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و ) 98- 83کهف، (اند هپردازد که به سبب سیر در زمین تمجید شدداستان پیامبرانی می
أفََلَم یسیرُوا فی الأَْرضِ « :آیات الهی مهمترین انگیزه ي سفر را به روشنی بیان می فرماید

آیا در زمین گردش نکرده اند  )46:حج( »فتََکُونَ لَهم قُلُوب یعقلُونَ بِها أَو آذاَنٌ یسمعونَ بِها
پیدا شود که با آن بیندیشند یا گوش هایی که با آن ] ابیدار و بین[تا براي آنان دل هایی 

  بشنوند؟] اندرزها را[
فعل گردشگري به عنوان عنصر اصلی مد نظر قرار گرفته شده است وگردشگري در این 

فقیه باتوجه به شناخت سنخ گردشگري میتواند . قسمت هم موضوع وهم متعلق است
نمایدکه آیا انجام گردشگري مشروعیت نسبت به افعال مسلمانان و مکلفین حکم صادر 

منابع  بیشتر آثار پژوهشی نگاشته شده در عرصه دین و گردشگري در .دارد یا خیر
باشند و صرفا فعل گردشگري را در متون و تراث دینی داخلی ناظر به این بعد می

سفر در ي     ي ممدوح و یا راجح نسبت به مقوله اند و سعی در ارائه چهره    بررسی کرده
دراین نگاه صرفا فعل گردشگري از منظر دینی مورد . هاي دینی اسلامی دارند    آموزه

 .کنکاش و بررسی قرار گرفته است

 صنعتیک مثابه به گردشگري )2

گونه که مباحث همان. مورد توجه است در این بخش، کلیت صنعت گردشگري ایران
وجود  »یاسلام يبانکدار«به عنوان نمونه آیا شود که یباره مطرح شده و منیدر ا یمفصل
 ای»ینید يگردشگر« یاشود که آیپرسش مطرح م نیا زین يدر مورد گردشگر ؟دارد

 کیلحاظ به »يصنعت گردشگر« تیکل نجا،یدر ا گر،ید ریتعببه ؟وجود دارد »یاسلام«
شکل گرفته است که  ییاز ساختار و محتوا ایآ ،یو اجتماع یفرهنگ ،یازمانس تیهو

 دانست؟ یو فقه ینید يهاصنعت را منطبق بر آموزه نیبتوان اصل ا

در این قسمت صرف گردشگري در قالب یک سفر ساده، مد نظر قرار گرفته نمی شود، 
به همراه » کلی«بلکه صنعت گردشگري با تمام گستره و ابعاد مختلف آن بصورت یک 

فواید و آسیب هاي احتمالی آن مد نظر قرار گرفته پیچیدگی ها، ابعاد تاثیرگذاري، 
  .شود    می
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در این مرحله گردشگري صرفا یک مسافرت شخصی نیست و باید در بستر اجتماعی 
هاي آن دیده شود، و ابعاد اقتصادي، فرهنگی، دینی و اشتغالزایی آن در کنار برخی آسیب

شود که براي شکل گیري     ر گرفته میاین نکته مد نظر قرا. توأمان مد نظر قرار گرفته شود
کنند؛ سنخ هویت گردشگري یک کشور دو عنصر اصلی نقش اساسی را ایفا می

در این قسمت فقها و . کنند    مقصد سفر میگردشگري آن مقصد و گردشگرانی که به آن
سیاستگذاران با در نظر گرفتن کلیت صنعت گردشگري ایران، با در نظر گرفتن تغییرات 

هاي     هاي پس از انقلاب اسلامی و خصوصا سال    یتی سنخ گردشگري ایران در دهههو
  .دهند    اخیر، نسبت به کل این صنعت حکم می

و  ياقتصاد ،یفراوان فرهنگ یتعامل يهاتیقابل ي، اصل گردشگرنویسندگان دگاهید از
ها و ه نشر آموزهب نیدستور د«ی دینی بر اصل اثبات دیبا تأک نیبنابرا. دارد یاجتماع

و نیز از جهت تأثیرات کلان » قاعده نفی سبیل«ی نید یسلب ، اصل»یفرهنگ اسلام
سنخ نکهیسو، با توجه به ا گریاز د. صنعت، استقبال کرد نیا تیتوان از کلیم ،اقتصادي

است که  يسنخ گردشگر نیما، ا دگاهیصنعت متصور است، از د نیا يبرا یمختلف يها
وجود  رانیکه در ا ،یخیـ تار یفرهنگ يگردشگر.کندیصنعت را روشن م نیا تیماه

گردشگري در عصر کنونی،  .داردیو لذت طلبی حیتفر يجدا از گردشگر یتیدارد، ماه
باشد که موضوع آن نسبت به     یک موضوع از سنخ واقعیت زندگی اجتماعی بیرونی می

  . صدر اسلام و حتی قبل از انقلاب اسلامی در ایران بطور کلی تغییر کرده است
توان در یک قانون کلی منحصر در یک یا اي را نمیسنخ گرشگري هر کشور و منطقه

بایست در هر برهه زمانی کارشناسان فن نسبت ن تغییر دانست، بلکه میچند نوع و بدو
به سنخ گردشگري آن منطقه اظهار نظر کنند تا ماهیت گردشگري آن منطقه مشخص 

بنابراین، در هر زمانی که . شود؛ چراکه با گذر زمان و مقتضیات زمان قابل تغییر است
حکم، اگر بخواهد حکمی صادر  نسبت به صنعت گردشگري یک بوم، به عنوان متعلق

بایست سنخ گردشگري آن منطقه بطور میدانی و کامل مورد بررسی قرار گیرد و شود، می
 .سپس حکم صادر شود
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 با گردشگران تعاملگردشگري در ساحت  )3

شود و نوع تعامل اي که به عنوان مقصد گردشگري، انتخاب میدر این قسمت، جامعه
مهمترین مساله در بحث صدور احکام  .شودار گرفته میمردم با گردشگران مد نظر قر

، مراد از تقسم نیا در. مرتبط با گردشگري، شیوه برخورد و تعامل با گردشگران است
» گردشگران« ،ياز ارکان مهم گردشگر یکی. دهنده آن استارکان شکل ،يگردشگر

شود، در واقع بحث از یم يدرباره گردشگر یسخن از حکم یوقت ن،یبنابرا. هستند
  . است» تعامل با گردشگران«

فقیه بعد از شناخت صنعت گردشگري ایران و تاثیرات آن در ابعاد مختلف، نسبت به 
. تعامل با گردشگران که ماهیت اصلی گردشگري است احکام مرتبط صادر شود

ر، هاي مقدس، طهارت و نجاست کفاموضوعاتی از قبیل ورود غیر مسلمانان به مکان
قوانین اجتماعی و قضایی متناسب با  نفی سبیل، مسلمانان،خرید و فروش قرآن به غیر

اي از احکام مرتبط با غیر گوشه آنها، حقوق گردشگران در کشور مقصد و تالیف قلوب
  .باشد مسلمانان می

تناسب با گردشگري را متفاوت با م برخی از فقها روش اجتهاد و استنباط احکام فقهی
مهم گردشگري در  فقیه با پذیرش پدیده«:  کننددانند و چنین بیان میابواب فقه میدیگر 

گستره شریعت و التفات به تاثیرات آن در ابعاد مختلف، در مراحل اجتهاد و استنباط 
احکام مرتبط با گردشگري، ضمن رجوع به اسناد، ممکن است درصد استنادش به عقل، 
بناي عقلا و هنجارهاي اجتماعی بیشتر از زمانی باشد که درباره نماز مسافر استنباط می

هاي باید توجه کرد که صنعت گردشگري ایران در سال). 142، 1398دوست، علی( »کند
اخیر، شاهد تغییرات اساسی بوده است و بعد از انقلاب اسلامی به یک مقصد مهم 
تاریخی فرهنگی تبدیل شده است که گردشگران و توریست هاي مختلفی از کشورهاي 

  . کنندمختلف براي آشنایی با آن به ایران سفر می
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  ي بر احکام فقهی گردشگريگردشگر اثیر روش شناسی مطالعات دینیت .4
وقتی سخن از سنخ شناسی گردشگري و ارتباط ان با روش شناسی مطالعات دینی به 
میان می آید، بالطبع احکام فقهی مرتبط با گردشگري، در سه قسم مذکور، یکی از 

شگري ایران در تاریخ هاي پیشین تبیین شد که گردبخش در. مهمترین ثمرات آن است
کنونی و عصر حاضر، صنعتی بسیار پیچیده است که هم در اجراي آن و هم در ثمرات 
آن، با کنشگران و اصناف مختلفی در ارتباط تنگاتنگ است و با شناخت و پیاده سازي 
 .صحیح این صنعت در بوم ایران، بخش هاي مختلفی از جامعه از آن منتفع خواهند شد

و سیاستگذار در رابطه با صنعت گردشگري به سنخ موجود آن مطلع باشد و  زمانیکه فقیه
  :روش شناسی صحیح آن را بداند، طبیعتا بر این مطالب اشراف دارند که

  ماهیت و جنس گردشگري ایران نسبت به سال هاي پیش از انقلاب دچار تغییر
گردشگري ماهوي شده است و گردشگري تاریخی فرهنگی به مهمترین سنخ 

 .ایران در تورهاي ورودي غیر زیارتی، تبدیل شده است

  جهانگردانی که به ایران سفر می کنند اغلب با هدف تاریخی فرهنگی ایران را
ي سفر به انتخاب کرده اند، و این افراد غالبا گردشگرانی هستند که سابقه

ه ایران کشورهاي مختلف دارند و براي لذت طلبی، خوشگذرانی و رفاه، سفر ب
 .اند را انتخاب نکرده

 هاي اجتماعی در گردشگران تاریخی فرهنگی ایران، نسبت به قوانین و بایسته
 .جامعه مقصد، آگاه و قانون مدار هستند

 هاي مذهبی ها، جزو سایتیران براي توریستا هاي گردشگرياغلب سایت
مسجد شیخ  توریست پذیرند؛ اعم از مساجد ایران، مانند مسجد جامع اصفهان،

، و االله، مسجد امام اصفهان، مسجد نصیرالملک شیراز، مسجد کبود تبریز لطف
هاي مذهبی  این سایت. برخی امازادگانهاي مطهر و بقاع مطهر  همچنین حرم

درصد قابل توجهی از جهانگردان ایران را به خود جذب کرده اند که سالانه از 
 .یندآکشورهاي مختلف براي بازدید به ایران می
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 کنند، براي ورود به اماکن مذهبی، تمام الزامات گردشگرانی که به ایران سفر می
کنند و در طول بازدید از را مراعات می) مانند چادر پوشیدن(آن سایت مذهبی 

آن مکان مذهبی، تلاش خود را براي حفظ احترام به آن مکان مقدس انجام می
 .دهند

 ن تنها به فکر که گردشگران فرهنگی آ اي استسنخ گردشگري ایران به گونه
ها تاریخی فرهنگی نیستند، بلکه در صدد آموختن آموزه عکس گرفتن در سایت

هایی هستند که در وراي زیبایی ظاهري و معماري آن مکان مذهبی قرار گرفته 
 . است و به تجربه کردن آن اشتیاق دارند

 با آداب رسوم مردم ایران در کنند و بسیاري از گردشگرانی که به ایران سفر می
 مراسم ملی و دینی آشنا می شوند، شاید در طول مدت جهانگردیشان تنها یک
بار فرصت سفر به ایران و آشنا شدن با ایران، اسلام و مکتب اهل بیت را داشته 

 .باشند

  آنها براي گردشگرانی که به ایران سفر می کنند، تمام قوانین و مقرراتی که به
این خصوصیت . کنند یرند و آن را اجرا میپذشود را می ران ابلاغ میسفر به ای

گردشگري فرهنگی است که آگاهانه و مسئولانه مقصدي را انتخاب می کند و 
 .هاي آن پایبند استبه بایسته

  بدون اغراق، تمام گردشگرانی که به ایران سفر می کنند، با نگرش منفی نسبت
ند و با تغییر دیدگاه خود نسبت به ایران و اسلام شوبه ایران وارد این کشور می

تجربه ي زیسته ي نگارنده با توریست ها و . (شونداز این کشور خارج می
 .)همچنین نظرات راهنمایان تور موید این مسئله است

  دیپلماسی عمومی یکی از مهمترین دستاوردهاي صنعت گردشگري ایران است
هاي یابند که رسانهه ایران به خوبی در میکه جهانگردان خارجی بعد از سفر ب

کنند نه کشورهاي غربی آنچه خود علاقه مند هستند را به مردم دنیا مخابره می
صنعت گردشگري ایران، نقش بسیار تاثیرگذاري در ارائه . حقایق کشورها را
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شوند که ها آگاه میي صحیح از یک ایرانی مسلمان به دنیا دارد و توریستچهره
 .کشند نیستبه تصویر می    هاي تندرویی که رسانه هام صرفا گروهاسلا

 هاي بسیار مهم و گردشگري آئینی، و مراسمات مذهبی در ایران یکی از جاذبه
جذاب براي گردشگران خارجی است که به انگیزه آن به ایران سفر می کنند، 

یمی از مراسم مذهبی گردشگري معنوي در شهر یزد، هر ساله شاهد خیل عظ
گردشگران است که براي تماشاي مراسمات ماه محرم و عزاداري به ایران سفر 

 .شوندهاي آن آشنا میمی کنند و از نزدیک با عاشورا و آموزه

  صنعت گردشگري ایران، فرصتی طلایی براي معرفی گفتمان اهل بیت به دنیا
ریسم بایست طبق اصول و ضوابط صنعت توفراهم کرده است که البته می

مندي از این فرصت ویژه در آییم تا اسباب رونق صنعت گردشگري درصدد بهره
هاي تبلیغی نسنجیده در گردشگري فعالیت. و گردشگري دینی را فراهم آوریم

  .شودموجب آسیب به صنعت توریسم ایران در وجهه بین المللی و ملی می
گردشگري ایران را تشکیل میاي از سنخ شناسی ها، قسمت عمدهي این مولفهمجموعه

بی تردید، فقیه و . کند ناسی صحیح مطالعات دینی  عبور میدهد، که از مسیر روش ش
سیاست گذار در عرصه گردشگري وقتی به این امور واقف باشد، نگاه او به صنعت 

کند و در صدد اولویت بندي و تبدیل این صنعت به یک گردشگري در کلان تغییر می
همچنین در نگاه تعاملی با گردشگران خارجی، از آنجا که . اهد آمدضرورت بر خو

استنباط و اجتهاد احکام فقهی مناسب با گردشگران با دقت و  شناسد،روحیات آنها را می
  .دهد می امعان نظر بیشتري مدنظر قرار

در  گیرد که آیاتصمیم می این صنعت، فقیه با شناخت صحیح سنخ گردشگري ایران و
ها وگردشگران خارجی را ذیل آن بگنجاند و  بحث کند، وتوریست »نجاسات کفار«محور 

به فروع این مساله بپردازد، یاآن که با گمان اینکه فرهنگ اسلامی را یاراي مقابله با 
فرهنگ غربی نیست و با امتناع از ایجاد تقابل بین فرهنگ اسلامی وغربی، مانع نفوذ 

تمرکز بیشتري داشته »نفی سبیل«می شود درمقوله فرهنگ وتمدن غربی برفرهنگ اسلا
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تواند رویکرد کاملا  میفقیه و سیاستگذار در عرصه گردشگري  دیگر سو، یا ازباشد و 
هاي دینی وبهره مندي از در راستاي گسترش وتوسعه آموزه ومتفاوتی در پیش گیرد 

  . مند شود  بهره »تالیف قلوب«از دیگر مناطات، مانند مزایاي صنعت گردشگري 
نمونه عینی از تاثیر روش شناسی مطالعات دینی گردشگري بر ارائه احکام فقهی مرتبط با 

براي ورود گردشگران خارجی به مساجد، با فرض نجس دانستن آنها، مجتهد : گردشگر
به این مسئله اشراف دارد که گردشگران خارجی در ایران براي ورود به مکان مقدس، 

هاي ، در صدد یادگیري از معماري و آموزه)مانند پوشیدن چادر(وانین ضمن رعایت ق
شود و هیچ مسجد است که توسط راهنماي توریست یا راهنماي مستقر، بیان می

لذا با فرض نجاست . شودجهانگردي براي هتک حرمت و بی احترامی وارد مسجد نمی
ولی باتوجه ) است فقهی مناقشهکه نجاست اهل کتاب و کفار مورد ( گردشگران خارجی

به ملاك عدم هتک حرمت مسجد توسط توریست ها، ورود جهانگردان به مسجد مانعی 
  .ندارد

ضمن اینکه با شناخت از سنخ شناسی صنعت گردشگري ایران، فقیه و سیاست گذار بر  
هاي دینی و اسلامی این مطلب عنایت دارد که فرصت ورود به مسجد و آشنایی با آموزه

بایست از آن بهره جست و ها خارجی، فرصت بسیار مغتنمی است که میتوریستبراي 
با مدیریت و برنامه ریزي هدفمند و در چارچوب استانداردهاي گردشگري، با بهره 

  .ها را تسهیل کردمندي از دیگر اصول دینی و مناطات فقهی شرایط ورود توریست
اشد، کارکرد فقه حکومتی در مساله تواند راهگشا بآنچه در مساله فقه گردشگري می

مسائل مربوط به حکومت  يجداساز ينه به معنا یفقه حکومت .گردشگري است
فقه  ینهمچن ؛یاستاستنباط در مراحل مربوط به حکومت و س يو نه به معنا یاست،وس

 .یستن یبه تمام مسائل فقه یگفتمان حکومت یتسرا يمقال به معنا یندر ا یحکومت
نگاه  فقیه با )مرحله اول: باشد می اي فقیه کومتی به معناي استنباط دو مرحلهفقه ح بلکه

فقاهت در ساحت اجرا نقش ایفا می) مرحله دوم کند و اجتماعی حکومتی استنباط می
به این معنا که در تزاحم ها و تضادهاي اجرایی و حکومتی، کار فقیه استنباط مقام . کند
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با (در مثال فوق، فقیه در حل تزاحم بین ورود کفار  )1395،)ب(علیدوست . (اجرا است
و بهره مندي از آثار، ثمرات صنعت توریسم، و تالیف قلوب و ) فرض نجاست آنها

آشناکردن غیر مسلمانان با آموزه هاي اسلامی در مسجد، می بایست اهم و مهم کند و 
در آموزه هاي ب را در نگاه اول مستح يگردشگر دیشا. تصمیم نهایی را اتخاد نماید

فوق العاده  ریموجود در جهان و تاث طیو شرا یدر عصر کنون یول دینی مستحب بدانیم
صنعت گردشگري را به سر     در ابعاد مختلف داد، ما را ملزم کند کهصنعت  نیکه ا يا

بهره مندي از فرصت گردشگري و توجه ویژه به گردشگري  .هم ببریملیست مسائل ا
اند و سالهاست که براي دینی، مسئله اي است که دیگر ادیان به خوبی به آن توجه کرده

بهره حداکثري از صنعت گردشگري و شناساندن آموزه ها و باورها خود به دیگر مردمان 
  .کنندتلاش می

  نتیجه گیري .5
باشد هاي در حال توسعه میخیر یکی از مهمترین پدیدههاي اصنعت گردشگري در سال

گیرد و تاثیرات آن در ابعاد، اجتماعی، اي را تحت پوشش خود میکه ابعاد گسترده
فرهنگی و اقتصادي، توجه بسیاري از صاحبنظران را در کشورهاي مختلف مورد توجه 

ا بعد از انقلاب گردشگري در ایران نیز در دهه هاي اخیر و خصوص. قرار داده است
خصوصا در تورهاي ورودي غیر . اسلامی دچار تغییرات ماهوي و بنیادین شده است

زیارتی، سنخ گردشگري ایران متاثیر از گردشگران آن شده است و بعد تاریخی و 
فرهنگی به عنوان یکی از مهمترین انگیزه هاي سفر براي جهانگردان به ایران محسوب 

عنوان مقصد گردشگري خود انتخاب می کنند، نه ایران را به  هایی کهتوریست. شودمی
براي تفریح، لذت طلبی و خوشگذارنی، بلکه ایران را به عنوان یک مقصد تاریخی و 
 فرهنگی و به انگیزه ي آشنایی با این این فرهنگ، تمدن و آداب و رسوم به ایران سفر

  .کنندمی مسئولانه
و آن دسته از جهانگردان زیرند، جگفرهنگی قرار میسته تاریخی دگردشگرانی که در 

هستند که در صدد آموختن و تجربه فرهنگ ها و آداب و رسوم مختلف می باشند و به 
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و  گذارند و مقاصد خود را آگاهانهها و الزامات مقصد گردشگري احترام میبایسته
  . کنندانتخاب می مسئولانه

ي فقها و سیاستگذارانی که در صدد بیان روش شناسی مطالعات دینی گردشگري برا
کلان جانمایی  در سه دستهاحکام و ضوابط مرتبط با صنعت توریسم هستند را می توان 

مثابه کنشگري اجتماعی، که بسیار نزدیک به مفهوم سیر و سفر گردشگري به) کرد؛ الف
نظر با در اه کلی آن ومثابه صنعت توریسم، در نگگردشگري به) ب. در نگاه کلی است

گردشگري در ساحت تعامل با ) ج. گرفتن تمام گنشگران و حوزه هاي تاثیرگذاري آن
ها باشد و رویکرد و روش تعامل آنها با توریستمقصد می که ناظر به جامعه گرشگران،

  .دهدرا مد نظر قرار می
بهره گیري از شناخت روشمندانه صنعت توریسم و اشراف و شناخت جامع نسبت به 

شود، میخ گردشگري ایران، که جزو غنی ترین گردشگري هاي دنیا محسوب میسن
تواند نقش موثري در بهره مندي از فقه پویاي شیعه و اجتهاد منضبط فقهیِ پویا داشته 

با در نظر گرفتن ماهیت گردشگري ایران در عصر حاضر و تاثیرات فرهنگی و . باشد
مجتهدان با ارائه احکام کاربردي مرتبط  ي صنعت توریسم در کشور،اقتصادي گسترده

مندي از ثمرات فرهنگی، توانند گام مهمی در شناساندن ظرفیت گردشگري و بهرهمی
  .دینی و تاریخی آن بردارند

  فهرست منابع
با ) ص( امبریتعاملات پ یچگونگ یبازخوان.)1394(. اکبر ، پور احمد .1

  .54–29,   95شماره  ,و فرهنگ خیتار. رمسلمانانیغ

حقوق  گاهیجا). 1389( .محمد ،شعبانی فرد ؛امین ،فرجی ؛رسول ،افضلی .2
. رانیا یاسلام يجمهور یحقوق نیاز نگاه اسلام و قوان یگردشگران خارج

  .140–119, )73(42, )ییایجغراف يپژوهش ها( یانسان يایجغراف يپژوهشها
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در توسعه  یابیبازارنقش ). 1388( . امین بیدختی، علی اکبر؛ نظري، ماشاءاالله .3
 امیپ( تیریچشم انداز مد( یبازرگان تیریچشم انداز مد. يصنعت گردشگر

  .68–49,   32سال هشتم، شماره , ))تیریمد

مبانی راهبردها : مدیریت جهانگردي). 1393. (ایزدي، داوود؛ اعرابی، سید محمد .4
  هاي فرهنگی دفترپژوهش: تهران). چاپ پنجم(

 يگردشگر). 1397(. ایمانی خوشخو، محمد حسین؛ شهرابی فراهانی، مهدیه .5
 .نورا: تهران. )و راهکارها کردهای،رویمبان(یمذهب

). 1394(. باقري کشکولی، علی؛ عبداله زاده، مهدي؛ موسوي، میرنجف .6
 .راد کتابآ:تهران ).میو مفاه تیماه( یمذهب يگردشگر

 .مهکامه :تهران .يصنعت گردشگربر  يدرآمد). 1395(. بذرافشان، مرتضی .7

ماهیت و (گردشگري ). 1393. (پاپلی یزدي، محمد حسین؛ سقایی، مهدي .8
  سمت: تهران). مفاهیم

عوامل موثر بر رشد صنعت ). 1388(. تقوي، مهدي؛ قلی پور سلیمانی، علی .9
  . 172–157 .يپژوهشنامه اقتصاد. رانیا يگردشگر

. هفت راهبرد کلان سند توسعه گردشگري) 1399. (تیموري، ولی .10
http://peku.ir/o 

می، چ در فقه و تمدن اسلا جهانگردي). 1385. (جمعی از نویسندگان مجله فقه .11
 بوستان کتاب : قم سوم

 يگردشگر يآن بر توسعه  ریو تاث يسازمان جهانگرد). 1392. (جوادي، رقیه .12
 .61–40, اسناد نهیگنج). ش.ه1320-1357(دوم يدر دوره پهلو

 .1351-1347چهارم کشور  یبرنامه عمران). 1347. (برنامه سازمان .13

 .1356-1352پنجم کشور  یبرنامه عمران). 1352. (برنامه سازمان .14

اصول و  ،یاساس يهدف ها: پنجم کشور یبرنامه عمران). 1354. (برنامه سازمان .15
 .یخط مش

 .یوسائل، فقه حکومت مجله .مطلوب يذارگ هیسرما). 1398. (ساسان، ابوالقاسم .16
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سلطانی، ندا؛ تابلی، حمید؛ قدیري نژاد، سید جعفر؛ رحمانی، محمد؛ محفوظی،  .17
 .سورمه :تهران .یاسلام يگردشگر). 1393( .علی؛ نورالدینی، امیرحسین

وزارت میراث فرهنگی، گردشگري و ) 1399. (سند راهبردي توسعه گردشگري .18
 . ضنایع دستی

 )19 موسوعۀالشهیدالصدر،ج( المدرسۀالقرآنیۀ). ق1421( .دمحمدباقریس صدر، .19
 التخصصیۀ والدراسات مرکزالأبحاث: قم . چاپ اول

 یوسائل، فقه حکومت مجله .سمیتور یغیتبل تیظرف). 1398. (صدرنیا، علی .20

پارادایم اجتهادي دانش دین ). 1394. (علی پور، مهدي؛ حسنی، سید حمیدرضا .21
 .پژوهشگاه حوزه و دانشگاه: قم). چاپ سوم(

ظرفیت هاي فقه در  رویاویی با مسائل ). 1395).  (الف(علیدوست، ابوالقاسم  .22
  ، 62دنیاي معاصر، فصلنامه علمی پژوهشی اقتصاد اسلامی، شماره 

فقه حکومتی، موضوع شناسی، نظام سازي ). 1395). (ب(علیدوست، ابوالقاسم  .23
  .، سال اول1فقه حکومتی، شماره  و راهبردهاي نهادینه سازي آن، گفتمان

پژوهشگاه : تهران). چاپ دوم(فقه و عرف ). 1385. (علیدوست، ابوالقاسم .24
  فرهنگ و اندیشه

وسائل، فقه . يفقه گردشگر یروش شناس). 1398. (علیدوست، ابوالقاسم .25
  .142, 1یحکومت

 فقه وعقل، پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه، تهران) 1383(علیدوست، ابوالقاسم،  .26

علیزاده مقدم، محمد مهدي؛ موسوي، سیده رویا؛ اسلامی همدانی، امیر؛ نیک  .27
. یاسلام يها نیدر سرزم رمسلمانیحقوق جهانگردان غ). 1394(. بخش، علی

.    كپا ستیز طیو مح ایجغراف ،يگردشگر یمل شیهما نیاول
https://civilica.com/doc/٣٨٤٨٩٦ 

توسعه ). 1395(. یعی فراهانی، بهزادعیوضلو، داود؛ حاتمی نژاد، سید حسین؛ رب .28
 .مهکامه :تهران .رانیا يگردشگر
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 :تهران .رانیا يجهانگرد يایبر جغراف يا مقدمه). 1398( .قادري، اسماعیل .29
  .مهکامه

 امدها،یپ: ياثرات گردشگر). 1393(. قدمی، مصطفی؛ غلامیان بابی، محمد .30
  .مهکامه: تهران. )چاپ اول( ها استیچارچوب و س

مسلمانان در اسلام  ریحقوق غ). 1386(. کدیور، محسن؛ عبدالمحمدي، حسین .31
 .22–18 ،)1(85, شهیبازتاب اند. معاصر

 ریسوره نازل شده و تأث نیشناخت آخر). 1395(. کلباسی، زهرا؛ احمد نژاد، امیر .32
 .  56-79 ,)21(80, یقرآن يپژوهشها. مسلمانان ریتعامل با غ یآن بر چگونگ

, )4(14, فقه. مسلمان ریآمد و شد با جهانگرد غ). 1376. (عباس  ی،مخلص .33
206–244.  

 .1358کشور سال  يسالنامه آمار). 1360. (رانیآمار ا مرکز .34

 .ماندگار راثیم: قم. در اسلام يفرهنگ سفر و گردشگر). 1389. (مظفري، رضا  .35

 سنجش و:]بی جا[.در اسلام يبر گردشگر يدرآمد). 1396. (مودب، نسیبه .36
 .دانش

با امام سال  یمردم بندرانزل دارید). 1396. (ینیو نشر آثار امام خم میتنظ موسسه .37
1358  .  

فقه . ورودجهانگردانغیرمسلمانبهمکانهايمقدس). 1382. (نجفی، محمد حسین .38
  .106–81, و اصول

. یاسلام يمسلمان در کشورها ریحقوق جهانگردان غ). 1397( نوبهار، رحیم .39
 .یبهشت دیدانشگاه شه

و توسعه  یاعتماد اجتماع). 1389(. هزارجریبی، جعفر؛   نجفی ملک، محمد .40
    _ 7ص  2شماره , يمنطقه ا يشهر يمطالعات و پژوهش ها. يگردشگر

53–70.   
 .سوم کشور یبرنامه عمران یقانون جهیلا). 1341. (رانیوز ئتیه .41
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 يآمارهامنتخب ). 1397. (یدست عیو صنا يگردشگر ،یفرهنگ راثیم وزارت .42
   رانیا یالملل نیگردشگران ب
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